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Studiul EY in parteneriat cu Asociatia pentru Relati Comunitare a avut ca obiectiv
principal mésurarea nivelului de constientizare, cunoastere si utilizare a creditului fiscal
pentru cheltuielile cu sponsorizarile efectuate de catre companiile din Romania.

Prin derularea prezentului studiu s-au identificat sursele de informare si obstacolele in
calea utilizarii acestei deduceri fiscale, precum si nevoia acestora in cresterea implicarii
companiilorin beneficiul comunitatii.
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Despre studiu

Tnainte de a prezenta felul in care se raporteazd companiile la activititile de
sponsorizare si de a arata gradul in care acestea aleg sa se implice sau, dimpotriva,
sa evite orice astfel de actiune, trebuie sa ne uitam catre cadrul legislativ, pentru a
vedea cum este reglementata sponsorizarea in Romania.

Legea sponsorizarii si Codul fiscal permit societatilor comerciale platitoare de
impozit pe profit sa ofere sponsorizari entitatilor fara scop lucrativ/ autoritatilor
publice/ persoanelor fizice pentru activitatile desfasurate in anumite domenii (spre
exemplu cultura, educatie, umanitar, social) si sa beneficieze de facilitati fiscale, in
anumite conditii prevazute de lege. Cheltuiala cu sponsorizarea oferita nu este o
cheltuiala deductibila fiscal, dar poate reprezenta un credit fiscal, adica poate
reduce impozitul pe profit de plata cu suma integrala a sponsorizarii oferite.

Codul fiscal prevede urmatoarele limite (minimul dintre):

» 20% din impozitul pe profit datorat

* 0,75% din cifra de afaceri

Mai mult, societatile comerciale care sunt platitoare de impozit pe veniturile
microintreprinderilor si care efectueaza sponsorizari, potrivit Legii sponsorizarii si
Codului Fiscal, scad sumele aferente din impozitul pe veniturile
microintreprinderilor pana la nivelul valorii reprezentand 20% din impozitul datorat
pentru trimestrul in care au inregistrat cheltuielile respective.

Sumele aferente sponsorizarilor efectuale se scad din impozitul pe profit/impozitul
pe veniturile microintreprinderilor in limitele prevazute de Codul fiscal, doar daca
beneficiarul sponsorizarii este inclus la data Tincheierii contractului de
sponsorizare in Registrul entitatilor/unitatilor de cult pentru care se acorda
deduceri fiscale (Registru gestionat de catre ANAF).

Astfel, facilitatea fiscala acordata prin mecanismul de credit fiscal permite practic
sponsorului sa plateasca efectiv suma respectiva catre o organizatie fara scop
lucrativ (cu particularitatile mentionate) si nu in contul impozitului pe
profit/impozitului pe veniturile microintreprinderilor. Pentru a fi inclus Tn calculul
impozitului pe anul respectiv, contractul de sponsorizare trebuie incheiat Tnainte de
sfarsitul anului calendaristic, iar plata trebuie efectuatd pana la finele anului. Tn
cazul microintreprinderilor, termenul pentru incheierea contractului si efectuarea
platii este sfarsitul fiecarui trimestru.

Contribuabilii care efectueaza sponsorizari au obligatia de a depune declaratia
informativa privind beneficiarii sponsorizarilor (Formularul 107), aferenta anului
in care au inregistrat cheltuielile respective.
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Desi acest mecanism nu implica costuri pentru companii, iar Legea Sponsorizarii
este in vigoare din 1994, el este inca prea putin folosit. Astfel, conform datelor de
la ANAF, in 2020 doar 8% din societatile comerciale care aveau dreptul sa ofere
sponsorizari si sa beneficieze de facilitatea fiscala, au ales sa se implice in
sustinerea societatii romanestiin acest fel.

Procentul este mult mai mare in randul companiilor impozitate pe baza profitului
(47%) fata de microintreprineri (6%). Suma totala directionata a fost de 335,9
milioane de Euro si desi ea a crescut cu 12% fata de anul precedent, a fost utilizat
doar 41% din potentialul maxim al facilitatii, conform unei estimari facute de EY si
ARC.

Studiul este bazat pe raspunsurile a 150 de respondenti. Datele au fost colectate

in perioada 17 Decembrie 2021 - 21 ianuarie 2022 prin intermediul unei platforme
EY.

Elfisi propune sa evidentieze tendinte ce pot fi ulterior validate prin cercetari de piata
extinse, pe esantioane reprezentative. Acest material este dezvoltat pe baza
informatiilor pe care le detinem la momentul redactarii. El are un caracter informativ
si de aceea se recomanda apelarea la asistenta specializata inainte de a intreprinde
orice actiune in baza lui.
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Cei 150 de respondenti ai studiului sunt repartizati dupa cum urmeaza:

Care este numadrul total al angajatilor companiei pentru care lucrati?

39,5%
32,6%
12,4% 10,9%
Peste 400 0-100 101 - 200 201 - 300 301 - 400

Care a fost cifra de afaceri inregistrata de compania pentru care lucrati in anul fiscal
20207

28,3%

27,4%
28,3%
1 - 10 milioane euro ® 10 - 50 milioane euro
Peste 50 milioane euro = Mai putin de un milion de euro
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In ce sector Tsi desfdsoard activitatea compania dvs.?

18,9%
12,3%
11,5%
8,2%
7,4%
6,6%
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Cum privesc contribuabilii
sponsorizarile

Compania dumneavoastra este impozitata pe baza:

8,7%

Profitului

Venitului

91,3%

Cum 91.3% din masa respondentilor sunt companii care sunt impozitate pe baza de profit,
credem ca vom intalni un grad ridicat de interes pentru regimul fiscal al sponsorizarilor.
Unul din motivele pentru care exista un interes mai mare pentru sponsorizari in randul
companiilor impozitate pe baza profitului este faptul ca microintreprinderile, impozitate pe
baza venitului, beneficiaza de acest regim fiscal abia din aprilie 2018.
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Compania are un responsabil/departament de CSR/implicare in comunitate?

16,2%

Nu

Da, responsabil CSR

m Da, echipa de CSR
31,4%

52,4%

8

Studiul arata ca doar 47.6% dintre companiile respondente au o echipa sau o
persoana responsabila de CSR. Din punctul nostru de vedere, procentul este
important pentru ca prezenta unui responsabil sau a unei echipe de CSR aduce un
impact pozitiv, atat in mediul de afaceri, cat si in comunitate. Prin intermediul
specialistului, compania poate fi la curent cu prevederile sau cu modificarile
legislative din domeniul responsabilitatii sociale sau al sponsorizarilor si, implicit, cu
facilitatile fiscale de care se poate bucura in schimbul activitatii de CSR.

Procentul de 52.4% ce indica lipsa unei echipe sau unui responsabil de CSR, pe de
alta parte, ar putea fi explicat fie prin dimensiunile mici ale respondentilor, ce ar
determina prioritizarea altor departamente, vitale pentru business, fie ar marca un
moment de constructie, dat fiind faptul ca, in prezent, responsabilitatea sociala tinde
sa creasca In importanta si sa conteze, prin prisma constientizarii problemelor
sociale si de mediu, Tn crearea unei culturi in randul firmelor romanesti.
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Putin peste 20% dintre respondenti nu folosesc stimultentul fiscal, fie pentru ca nu il
cunosc (6.8%), fie din alte motive (13.6%), cum ar fi: companiile nu inteleg mecanismul
de directionare a unei parti din impozit prin sponsorizare sau nu sunt convinse de
actiunile/ activitatile in care ar dori sa directioneze banii.

Acest lucru ar putea Insemna ca au nevoie sa fie convinse de nevoia ce ar putea fi
acoperita de banii oferiti, ca isi doresc mai multa transparenta in privinta impactului
creat de sponsorizare sau ca intdmpina o problema legata de data la care sunt obligati
de prevederile legale sa faca sponsorizarea: Tnaintea raportarii si platii impozitului pe
profit, fapt care ar putea genera incurcaturi procedurale.

Cunoasteti deducerea fiscala care permite companiilor sa isi reduca o parte din
impozitul pe profit/venit cu suma sponsorizarilor efectuate in limita minimului
dintre 20% din impozitul pe profit si 0,75% din cifra de afaceri, respectiv 20% din
impozitul pe venit?

79,6%

13,6%
6,8%

Cunosc acest stimulent fiscal sifl Cunosc acest stimulent fiscal, dar nu  Nu cunosc acest stimulent fiscal
utilizez il utilizez

79.6% din respondenti au aratat ca entitatile comerciale sunt mult mai bine informate
in prezent privind regimul fiscal al sponsorizarilor, acest procent semnaland in acelasi
timp ca ONG-urile au inteles nevoia companiilor de dovezi si au inceput sa comunice
mai mult si mai bine despre actiunile realizate.
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Cum ati aflat de acest stimulent fiscal?
De la departamentul financiar-contabil al

companiei/ De la firma de contabilitate cu _ 62,5%

care colaborez
Din alte surse. Va rugam sa mentionati: _ 30,0%
De la o asociatie sau fundatie (ONG) . 5,0%

Din mass-media (TV, radio, presa scrisa, .
online) I 2,5%

Ponderea 62.5% din masa respondentilor ne subliniaza ca in momentul in care compania nu
dispune de un responsabil sau o echipa responsabila pe CSR, responsabilitatile sunt
transferate departamentului financiar-contabil, din perspectiva noutatilor legislative.

Doar 2.5% din respondenti au aflat de facilitatea fiscala privind reducerea la plata a
impozitului pe profit, respectiv de reducerea la plata a impozitului pe venitul
microintreprinderii, prin intermediul media, subliniindu-se ca regimul fiscal al
sponsorizarilor merita mai multa atentie pentru diseminarea beneficiilor atat de partea
companiilor, cat si a beneficiarilor.

Exista o oportunitate considerabila si pentru ONG-uri, de a creste efortul de promovare a
facilitatii in randul societatilor comerciale, ludnd in considerare nivelul fondurilor pe care ele
le pot atrage. Doar 5% din companii au aflat de facilitate de la un ONG.

A acordat compania dumneavoastra sponsorizari in anul 20207

4,2%

Da ® Nu

95,8%

Tntrucat 95.8% (procent calculat dupa excluderea companiilor care nu au nregistrat profit,
nu folosesc tratamentul fiscal privind sponsorizarile si nu cunosc acest regim fiscal) sustin
ca au acordat sponsorizari in anul 2020, actiunile lor ar putea fi traduse tocmai prin faptul
ca inteleg din ce in ce mai bine importanta sprijinirii activitatilor ONG-urilor/altor tipuri de
entitati beneficiare.
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Jumatate dintre respondenti (50%) au scos in evidenta faptul ca intreprinderile, pentru
a fi motivate sa sustina prin sponsorizari cauze sociale, au nevoie de transparenta in
ceea ce priveste activitatile desfasurate cu ajutorul fondurilor oferite si un impact cat
mai palpabil.

Asa cum aratam, pentru a fi dispuse sa se implice, companiile au nevoie de cat mai
multa informatie din partea ONG-urilor, de vizibilitate completa asupra actiunilor lor.
De aceea, pentru ONG-uri, comunicarea devine punctul cheie. Cu cat vor fi mai
transparente, cu atat rasplata va fi mai mare - vor obtine sponsorizari suplimentare si
chiar au sanse sa castige parteneriate pe termen lung. Firmele vor sens, Tsi doresc sa
vada materializari clare ale proiectelor sponsorizate, sa contribuie la dezvoltarea pe
termen lung a comunitatii in care se implica.

Ati spus cda desi cunoasteti acest stimulent fiscal, nu 1l utilizati. Ce ar trebui sa se
schimbe pentru companie ca sa (re)inceapd sa acorde sponsorizari si astfel sa
beneficieze de reducerea impozitului datorat?

Sa fie solicitate sponsorizari pe proiecte
benefice pentru comunitate cu impact clar

50,0%
Stabilitate/predictibilitate in materie de

0,
legislatie fiscala 7,1%

Stabilitate macroeconomica 7,1%

Sa avem parteneri (ONG-uri) pe termen lung
care pot sa ne ajute sa producem schimbari 7.1%
reale in comunitate

ONG-uriin care amincredere 7,1%

Modificari de procedura fiscala 7,1%

Ghiduri clare pentru utilizarea facilitatii

. 7.1%
fiscale

Accesla consultanta cu privire la proiecte si
partenerii comunitari (ONG) catre care sa 7,1%
directionam sponsorizarile

Pe de alta parte, cerintele sponsorilor nu sunt imposibil de surmontat. Dimpotriva, ele
pot fi indeplinite prin actiuni de mediatizare si comunicare mai puternice din partea ONG-
urilor despre activitatile desfasurate si impactul lor in societate.

Sensul, comunicarea si transparenta duc la stabilirea unei relatii de incredere intre
companii si ONG-uri si fac ca sponsorizarile sa nu devina o perspectiva contabila sau un
beneficiu rezultat ca urmare a unei facilitati fiscale.
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Aceasta prima parte a studiului si-a propus sa identifice nivelul de
intelegere si atitudinea contribuabililor asupra regimului fiscal al
sponsorizarilor.

Pentru ca, in opinia noastra, intelegerea facilitatii oferite (reducere la plata
impozitului pe profit/venit) sau a scopului activitatilor de sponsorizare ar
putea determina o crestere a numarului de societati implicate in actiuni de
sustinere a ONG-urilor.

Zonele care pot in continuare tine deoparte companiile de sponsorizari se
gasesc, potrivit respondentilor, in neintelegerile, birocratia sau momentele
nu tocmai potrivite alese pentru semnarea contractelor de sponsorizare. Pe
de alta parte, daca vor miza mai mult pe zona de comunicare si de
transparenta, pentru a arata impactul pozitiv pe care il au in societate,
ONG-urile vor reusi sa creeze puntea de incredere catre sume mai
importante atrase prin sponsorizari.
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Impactul legislatiel asupra
sponsorizarilor

Aceasta actiune si mobilizarea companiilor surprinsa in sondaj poate fi corelata direct si
cu situatia pandemica, intrucat in aceasta situatie fara precedent mobilizarea
companiilor a fost remarcabila, generata, probabil, de gravitatea momentului si a
sentimentului de urgenta.

Raspunsurile pozitive surprinse in studiu subliniaza ca entitatile comerciale care au
acordat sponsorizari au beneficiat si de credit fiscal.

Cu toate acestea, sunt aspecte care necesita clarificari si indrumari specifice pentru
contribuabilii care, desi cunosc tratamentul fiscal al sponsorizarilor, din anumite motive
aleg sa nu beneficieze de creditul fiscal. Sunt in continuare intrebari precum: , Catre ce
entitati directionam sponsorizarea?”, ,,Unde pot merge banii din sponsorizari”, ,,De ce
documentatie avem nevoie?”, ,Cum ne asiguram ca banii sunt folositi in scopurile
benefice societatii?”, carora companiile nu le-au gasit raspuns.

Nelamuririle contribuabililor sunt legate atat de cadrul legislativ, cat si de scopul
sponsorizarii sau colaborarea nu foarte stransa intre companie si beneficiar.

Din perspectiva legislativa, facilitatea fiscala acordata prin mecanismul de credit fiscal
permite sponsorului sa plateasca efectiv suma respectiva catre o organizatie fara scop
lucrativ (cu particularitatile mentionate), si nu in contul impozitului pe profit/impozitului
pe veniturile microintreprinderilor. Pentru a fi inclus in calculul impozitului pe anul
respectiv, contractul de sponsorizare trebuie incheiat Tnainte de sfarsitul anului
calendaristic, iar plata trebuie efectuatd pand la finele anului. Tn cazul
microintreprinderilor, termenul pentru incheierea contractului si efectuarea platii este
sfarsitul fiecarui trimestru.
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Tn acest demers al implic&rii companiilor Tn actiuni care s& treaca dincolo de obiectivul lor
principal - livrarea unui serviciu sau a unui produs, trebuie inteles ca, pentru a-si dori sa
inteleaga tratamentul fiscal al sponsorizarii, acestea au nevoie de o motivatie puternica,
de acel scop care sa il determine sa depaseasca partea birocratica si contabila presupusa
de legislatie.

Contribuabilii platitori de impozit pe profit au nevoie sa vada impactul direct al
sponsorizarii, sa inteleaga problemele sociale pentru a putea empatiza cu ele, si de-abia
atunci informatia privind deducerea fiscala de care pot beneficia le poate fi de folos.

Motivele pentru care companiile sponsorizeaza ONG-uri:

36.6%

Din responsabilitate fata de
problemele comunitatii in care
activam

26.8%

Datorita existentei deducerii fiscale
(sprijinul nu implica costuri pentru
companie)

12.2%

Este o datorie morala

12.2%

Managementul companiei este
impresionat de cauzele pe care ONG-
urile le sustin

12.2%

Sprijinul acordat are un efect pozitiv
asupra angajatilor
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Graficele de mai jos subliniaza metoda prin care companiile aleg sa
intreprinda actiuni de caritate, alegadnd astfel sa acorde sponsorizari in
procent de 71.4% in bani. Putem considera ca acesti respondenti sunt
increzatori ca banii vor fi folositi Tn scopurile pe care ONG-ul le sustine.

Putin peste jumatate aleg sa directioneze sponsorizari catre asociatii si/sau
fundatii (ONG-uri).

Oferiti sprijin organizatiilor neqguvernamentale in:

2,9%

71,4%

Bani = Produse = Servicii

Catre ce tip de entitate/ entitati ati acordat sponsorizari?
50,4%
19,5% 18,8%
0
B E
] —
Asociatii Scoli Spitale Persoane  Alt tip de
si/sau fizice enitate
fundatii
(ONG-uri)
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In cazul ONG-urilor, ce domenii de activitate ati ales s& sprijiniti?
0
28, 1% 26,3% 26,3%
8,8%
l 5,3% 5,3%
Sanatate Servicii sociale Educatie Dezvoltare Cultura Protectia
comunitara mediului

Procentele vizibile in graficul de mai sus exemplifica preocuparile din mentalitatea colectiva a
companiilor cand vine vorba de minusurile din societate sau locuri unde se poate imbunatati
substantial situatia.

Avand in vedere ca, la nivel global, concepte precum ,,Corporate Social Responsibility”, si/
sau ,Environmental, social and corporate governance” capata din ce in ce mai multa
relevanta, procentul scazut de 5.3% din respondentii care fsi directioneaza sponsorizarea
catre actiuni de protectia mediului arata o nevoie de educare si informare suplimentara
privind importanta acestui domeniu.

Sustineti in mod constant (de la an la an) una sau mai multe organizatii
neguvernamentale prin sponsorizari?

Da, dar fara sa avem parteneriate formale 41,4%

Da, avem parteneri comunitari strategici pe
termen mediu sau lung

31,0%

Nu, preferam sa dam la organizatii/cauze - 10.3%
diferite dela an la an =
Da, dar doar pentru ca aceleasi organizatiine 10.3%
solicitd finantari an de an =
Nu, pentru canuavemun LY
departament/strategie multianuala cu privire... I
Nu, pentru ca finantam organizatii/cauze din pm 3.4
e Y]

comunitate aduse in atentia noastra de catre...

Cei 31% din respondenti care sustin ca au parteneriate formale subliniaza intocmai nevoia pe
care studiul o identifica, nevoia de colaborare dintre companii si ONG-uri. Astfel, pentru ca o
relatie stransa sa se dezvolte, trebuie sa existe transparenta in comunicarea dintre ONG-uri si
companiile impozitate pe baza de profit.
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Din perspectiva unui consultant fiscal, procentul de 46.9% din respondentii care
sustin ca vor sa le fie solicitate sponsorizarile in trimestrul 4 este raspunsul
asteptat, intrucat o firma incepe sa fisi cunoasca situatia contabila cat mai
aproape de realitate abia in jurul trimestrului 4 (daca vaiesi pe profit sau nu).

In prezent, conform Codului fiscal, sponsorizirile efectuate sunt tratate ca si
cheltuieli nedeductibile si sunt scazute din impozitul pe profit datorat in limita
plafonului determinat de valoarea cea mai mica dintre:

» 0,75% din cifra de afaceri anuala si
» 20% din impozitul pe profit datorat.
Tn cazul microintreprinderilor, plafonul reprezintd 20% din impozitul pe venit.

Tncepand cu 1 ianuarie 2022 (ori de la data la care incepe anul fiscal modificat
2022 pentru contribuabilii cu an fiscal modificat), procedura aplicabila este
urmatoarea:

» in cazul in care sponsorizarile efectuate in exercitiul financiar nu
depasesc plafonul mentionat mai sus, ramanand astfel o diferenta
pozitiva neutilizata, pentru aceasta diferenta pozitiva, contribuabilul
poate dispune de 'redirectionarea impozitului pe profit” pentru
efectuarea de sponsorizari in termen de maxim 6 luni de la data
depunerii declaratiei anuale de impozit pe profit prin depunerea
unui/unor formular/formulare de redirectionare;

» 1n cazul in care sponsorizarile efectuate in timpul unui exercitiu financiar
depasesc plafonul mentionat mai sus, neputand fi scazute din impozitul
pe profit, datorat pentru acel an, este eliminata posibilitatea de
reportare in urmatorii sapte ani a sumelor reprezentand cheltuieli de
sponsorizare si/sau mecenat, cheltuieli privind bursele private, pentru a
se recupera prin scadere din impozitul pe profit in limita plafoanelor
anilor urmatori.

Astfel, sponsorizarile efectuate Tn anul 2021 care depasesc plafonul exercitiului
financiar si fiscal 2021 sunt ultimele sume de aceasta natura reportabile si
utilizabile Tn viitor, pana in anul 2028.

Pentru compania dvs. care este perioada optima a solicitarilor primite
din partea ONG-urilor?
46,9%

43,8%

6,3%
3,1%
— ——

Trimestrul 4 Pot sa solicite Trimestrul 3 Trimestrul 2
oricand pe parcursul
anului fiscal
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Graficul de mai jos subliniaza doar respondentii care au ales sa fie transparenti cu
sumele directionate catre cauze in care cred. Putem observa ca sumele sunt direct
corelate cu dimensiunea companiei si dimensiunea profitului.

Una dintre concluziile studiului nu este cresterea sumei cand vine vorba de sponsorizari,
ci cresterea nivelului de incredere a companiilor in ONG-urile pe care aleg sa le sustina si
conturarea de colaborari si parteneriate pe termen lung.

Din punct de vedere fiscal, cadrul legislativ trebuie sa fie mai clar cand vine vorba de
procedura de acordare a deducerilor.

Care a fost valoarea totala a sponsorizarilor efectuate de compania dvs. de care
s-a beneficiat credit fiscal (RON)?

42,3%

34,6%

23,1%

8,000,000 - 100,000 100,000 - 10,000 10,000 - 300
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Tn concluzie, dorim s& subliniem importanta sponsorizarii. Tratamentul
fiscal de sprijin (creditul) a fost introdus la nivel legislativ pentru ca
statul Tsi propune sa incurajeze si sa sprijine companiile sa ofere ajutor
comunitatilor lor.

Cu toate acestea, nu este suficienta doar existenta beneficiului fiscal, ci,
pentru ca o companie sa intreprinda o actiune concreta in aceasta
directie, este nevoie ca aceasta sa creada ca ONG-ul care 1i solicita
sprijinul chiar poate rezolva o problema a comunitatii.

Acest lucru inseamna ca ONG-urile trebuie sa constientizeze ca
transparenta in actiunile pe care le desfasoara, promovarea acestora,
masurarea impactului pe termen mediu-lung a unei actiuni pot fi factori
determinanti in atragerea de noi sponsorizari, respectiv crearea unui
parteneriat de incredere cu o companie.

De asemenea, implicarea companiilor in astfel de actiuni poate avea un
efect pozitiv si asupra angajatilor, acestia dezvoltand un sentiment de
apartenenta la un scop important, benefic si In care cred personal,
suplimentar ei fiind dispusi sa investeasca timp in afara orelor de lucru.
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Echipa de proiect

Miruna Enache Lev Fejes, Ph.D.

EY Romania ARC
Partener — Liderul Diviziei de Head of research
Asistenta Fiscala in tranzactii fejeszol@msu.edu

Miruna.Enache®@ro.ey.com

Ecaterina Boca Laszlé Bodor
EY Romania Freelance Fundraising
Consultant Senior Knowledge Consultant
Management Taxe laszlo@harmoniser.ro

Ecaterina.boca@ro.ey.com
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Asociatia pentru Relatii Comunitare (ARC)

Despre ARC

Fiecare comunitate are resursele necesare pentrua
deveniun acasd maibun si mai puternic pentru
oamenii care trdiescin ea. Asociatia pentru Relatii
Comunitare are misiunea de a descoperi, cultiva si
folosi aceste resurse pentru a le oferi oamenilor
sperantad, dar si un cadruin care sd poata actiona.

Din 2001 sustinem si dezvoltam comportamentul
filantropicTn societatea romaneasca, avand
convingerea ca filantropia este unul din modurile prin
care putem int&ri si dezvolta comunitatile noastre. n
jurul nostru sunt foarte multi oamenicare fac bine cu
cap siinimd, iar pentru ei ne-am asumat misiunea de
a dezvolta o infrastructura pentru filantropie, pe care
sd poata construi. Astfel, le oferim lor, liderilor
informali, companiilor si ONG-urilor o platformad, unde
sa se poatdintalni, sa lucreze si sa producd o
schimbare pozitiva, pe termen lung.

Lucrdm cu companii, organizatii, comunitatisi
persoane fizice si le dam instrumentele si puterea
necesare sa produca schimbari in jurul lor, cu ajutorul
programelor noastre.
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Despre EY Romania

Misiunea EY este sa construiasca o lume a muncii mai
bunad, ajutand la crearea de valoare pe termen lung
pentru clienti, oameni si societate si la cresterea
gradului de incredere in pietele de capital.Cu ajutorul
datelor si tehnologiei, echipele EY de o mare
diversitate din peste 150 de tarioferaincredere prin
serviciile de audit si ajuta clientii sa creascd, sa se
transforme si sd Tsi desfdsoare activitatea.Asigurand
servicii de audit, consultantd in afaceri, consultantd
juridica, strategicd, fiscald si in tranzactii, echipele
EY punintrebdri mai bune pentrua afla noi
raspunsuri la problemele complexe cu care se
confrunta lumea noastra in prezent.EY inseamna
organizatia globald si poate desemna una sau mai
multe dintre firmele membre ale Ernst & Young
Global Limited, fiecare dintre acestea fiind o entitate
juridica separatd.Ernst & Young Global Limited, o
companie cu rdspundere limitata de garantii cu sediul
in Regatul Unit, nu ofera servicii clientilor.

EY Romania, Cladirea Bucharest Tower Center, Etajul
22, Bd. lon Mihalache nr. 15-17, Sector 1,011171
Bucuresti, Romania© Ernst & Young SRL.
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