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OO Metodologie studiu

¢

&~ Esantion: N=708 respondenti, reprezentativ national pe gen, regiune si mediu de rezidents
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Studiu reprezentativ national urban & rural

@ Target barbatisi femei, intre 18 — 65 ani, utilizatori de internet

Metodologie: chestionar online autoadministrat
Perioada de colectare: martie 2023

Durata medie de completare : 2 minute
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N=708 respondenti

Cu cine am vorbit?

57%

Femeie

m18-24 ani 0O 25 -

34 ani

23%

m BCM [OBucuresti Dobrogea

B Barbat

46%

35-44 ani 45 - 54 ani

Mid Munt Olt = Transi

= |

32%

m Educatie inferioara O Educatie medie

56%

Urban

22%

m Sub 1k lei O 1k - 2k lei

2k - 3k lei

Educatie superioara

3%

Refuz saraspund

44%

ORural

3k - 4k lei m >4k lei

Refuz

OO0 @



(OO Ce am intrebat? (1)

I. Studiu reprezentativ national urban & rural, martie 2023

N Target: barbati si femei, intre 18 — 65 ani, utilizatori de internet

Tu ai vazut/cunosti astfel de branduri? *

Jata

Esantion: N=708 respondenti, reprezentativ national pe gen, regiune si mediu de rezidenta

Unele companii/branduri declara ca se implica in actiuni de
orotejare a mediului si bunastare sociala/ actiuni umanitare.

METODOLOGIE STUDIU CANTITATIV
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(OO Ce am intrebat? (2)

I. Studiu reprezentativ national urban & rural, martie 2023

N Target: barbati si femei, intre 18 — 65 ani, utilizatori de internet
Esantion: N=708 respondenti, reprezentativ national pe gen, regiune si mediu de rezidenta

Gandindu-te la companiile/ brandurile de care ai auzit, cat
de multe ti se pare ca declara ca se implica in activitati de
protejarea mediului si bunastarea societatii? *

) P i - - —~
Raspuns unic.

\Z] Foarte putine companii/branduri declara

8| Destul de putine companii/branduri declara

¢ | Destul de multe companii/branduri declara

\E] Foarte multe companii/branduri declara

'E| Nu ma pot pronunta

METODOLOGIE STUDIU CANTITATIV
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(OO Ce am intrebat? (3)

N Target: barbati si femei, intre 18 — 65 ani, utilizatori de internet
Esantion: N=708 respondenti, reprezentativ national pe gen, regiune si mediu de rezidenta

I. Studiu reprezentativ national urban & rural, martie 2023

Si cat de multe companii/ branduri crezi ca fac actiuni
concrete pentru protejarea mediulul si bunastarea
societati? *

~‘ .- - - P - —
Raspuns unic.

A| Foarte putine fac actiuni concrete

8| Destul de putine fac actiuni concrete

'c| Destul de multe fac actiuni concrete

0| Foarte multe fac actiuni concrete

| Nu ma pot pronunta

Jatra
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ﬁ
>8 d|n 10 respondenti spun ca sunt putine branduri care FAC actiuni concrete

Cei mai multi respondenti
cred ca sunt putine companii
care si-au luat angajamente de
sustenabilitate si

chiar mai putine care

FAC concret actiuni

sustenabile.

Q1: Unele companii/branduri declara ca se implica in actiuni de protejare a mediului si bundstare sociald/ actiuni umanitare. Tu ai vazut/cunosti astfel de branduri?

Q2: Gandindu-te la companiile/ brandurile de care ai auzit, cdt de multe ti se pare cd declard ca se implica in activitati de protejarea mediului si bundstarea societatii?

Jatra

Q3: Si cat de multe companii/ branduri crezi cd fac actiuni concrete pentru protejarea mediului si bunastarea societatii?

REZULTATE DETALIATE ALE CERCETARII
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Implicarea brandurilor in protejarea mediului

Q: Unele companii/branduri declara ca se implica in actiuni de protejare a mediului si bunastare sociald/ actiuni umanitare.
Tu ai vazut/cunosti astfel de branduri?

In general, participantii declara c3 sunt la curent cu implicarea unora dintre branduri si companii in
actiuni de protejare a mediului/ bunastare sociala (60%).

Nu cunosc branduri care se implica
in actiuni sustenabile /40%

Au vazut / cunosc branduri care se

0,
60% implica in actiuni sustenabile
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REZULTATE DETALIATE ALE CERCETARII
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Perceptu natlonale asupra comunicarii brandurilor

privind angajamentele de sustenabilitate

6 d N 10 respondenti spun ci AU VAZUT branduri care se implica in actiuni sustenabile

UNDE au vazut?

Reclame TV 66%
Facebook 53% femei (19%)
Rural (17%)
Etichetele produselor 32%
Barbati (25%) Urban (25%)
> 25 de ani Website-ul marcii 22%
~—7
18-24 de ani (27%) Instagram 18%

~7
\ Reclame stradale 17%
Reclame in reviste si ziare 15% ~
Barbati (14%)
\ Radio 11% ~> A
> 25 de ani Femei (21%)

18-34 ani
Tik Tok 10% ) - ~_—7
18-24 de ani (19%) Influenceri 3% — = .
Nu stiu/ Nu-mi amintesc 5%

d OTO 04: In general, unde ai vézut mesaje ale companiilor / brandurilor despre protejarea mediului s/ sustinerea comunitatii / bunastare sociala?

REZULTATE DETALIATE ALE CERCETARII
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1 reprezentatliva a nive nactil

Cate companii declara vs fac actiuni concrete

28% dintre respondenti sunt de parere ca destul de multe sau foarte multe companii declara ca se
implica in actiuni sustenabile, in timp ce 16% considera ca sunt destul de multe sau foarte multe
companii care fac actiuni concrete in aceasta directie.

Sunt destul de multe & foarte multe Sunt destul de multe & foarte multe
companii care declara companii care fac actiuni
implicarea lor concrete
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N=708

Comunicarea perceputa a companiilor

Q- Gandindu-te la companiile/ brandurile de care ai auzit, cat de multe ti se pare ca declara cd se implica in activitati de
protejarea mediului si bunastarea societatii?

Tn general, participantii considera ca destul de putine companii/ branduri declara implicarea lor in activitati de protejare a mediului (31%), urmati de cei care
considera ca foarte putine companii fac acest lucru (23%). Semnificativ mai multi barbati (29%, fata de 19% femei) considera ca foarte putine companii
declara implicarea lor, in timp ce semnificativ mai multe femei considera ca destul de multe companii declara implicarea in protejarea a mediului (25%, fata
de 18% barbati).

Total 23% 31% 22% 6%

o
o
o
.

Barbat 30% 18% 7% 16%

Femeie 19% 31% 5%

Urban 19% 31% 7%

Rural 30% 31% 15% 5% 19%
B Foarte putine companii/ branduri declara Destul de putine companii/ branduri declara
Destul de multe companii/ branduri declara Foarte multe companii/ branduri declara

B Nu ma pot pronunta
Jara (O Mai mare fata de total la 95% nivel de incredere

REZULTATE DETALIATE ALE CERCETARII
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N=708

Perceptia actiunilor concrete asupra mediului

Q- Si cat de multe cor%pan/'// brandurlcrezi ¢ fac actiuni concrete pentru protejarea mediului si bunastarea societatii?

Tn general, participantii cred c3 foarte putine companii/ branduri fac actiuni concrete pentru mediu/ bun&stare (36%), urmati de cei care cred c3 destul de
putine companii/ branduri fac acest lucru (33%). Semnificativ mai multi barbati (42%) considera ca aceste companii fac foarte putine actiuni concrete, iar un
tipar similar este observat in randul celor din mediul rural (41%). Cei care cred in proportie mai mare ca destul de multe/ foarte multe companii fac actiuni
concrete sunt cei cu studii superioare (19% in primul caz si 5% in al doilea caz).

Total 33% 13% 3% 15%
Barbat 31% 9% 4% 14%
Femeie 31% 34% 16% 2% 17%
Urban 32% 34% 15% 3%
Rural 31% 12% 2% 14%

IH HlllH

Educatie medie 30% 11% 2
Educatie 26%
superioars ° (5%
B Foarte putine fac actiuni concrete Destul de putine fac actiuni concrete
Destul de multe fac actiuni concrete Foarte multe fac actiuni concrete

B Nu ma pot pronunta

(O Mai mare fata de total la 95% nivel de incredere
Jara
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